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A SPAR-csoport
• 1990: Alapítás
• 1992: Számos szupermarket-hálózat átvétele
• 1994: Bicskei logisztikai központ megnyitása
• 1995: Az első INTERSPAR hipermarket megnyitása (Győr)
• 2002: A BILLA felvásárlása 
• 2003: A KAISER’S felvásárlása
• 2005: Közép-Európa legmodernebb húsüzemének megnyitása Bicskén
• 2008: A  Plus felvásárlása, második logisztikai központ megnyitása 

Üllőn
• 2009: Plus üzletek átalakítása SPAR szupermarketekké, SuperShop 

kártya bevezetése
• 2009: „SPAR a magyar áruk elkötelezett kereskedője” díj

A SPAR minden üzletátvételnél 
a magyar termék-szortimentet erősítette az új üzletekben.



A SPAR-csoport

Évente 178 millió vásárló!



A SPAR-csoport és a magyar termékek

• Hazai beszállítók kiemelt szerepe a szortimentben 
– extra kiadványok

• Közös termékfejlesztés – S-Budget-től a SPAR 
PREMIUM-ig

• Budavári Borfesztivál fő támogatója

• Együttműködés a szakmai szervezetekkel 

• 2010: „A mi Magyarországunk, a mi SPAR-unk”
program

• 2010-től rendszeres regionális beszállítói fórumok



Extra kiadványok



Közös termékfejlesztés

SPAR PREMIUM termékek  hazai beszállítóktól: 
különleges alapanyagok, kézműves technológiák



Budavári Borfesztivál fő támogatója

Saját stand mellett Borkatalógus kiadása; 
a kiállított borok beemelése a SPAR kínálatába



Együttműködés a szakmai szervezetekkel

AMC



Együttműködés a szakmai szervezetekkel

AMC



Együttműködés a szakmai szervezetekkel

Magyar Baromfi Terméktanács



Együttműködés a szakmai szervezetekkel

FruitVeb



2010: „A mi Magyarországunk, a mi 
SPAR-unk” program

Egész éves kommunikáció minden csatornán, 18 magyar termelő
részvételével – TV, óriásplakát, szórólap, instore



2010: „A mi Magyarországunk, a mi 
SPAR-unk” program



Regionális beszállítói fórumok

• 3 találkozó
• több mint 100 belistázott termék
• Külön POS-jelölés az üzletekben



Fogyasztói preferenciák

• A vásárlók 2/3-a fontosnak tartja, hogy magyar terméket 
vásároljon*:
– 5-6 %-kal drágábban is megveszi

– Legyen elegendő mennyiségben (néhány ágazatban hiány van!)

– Stabil és kiszámítható fogyasztói ára legyen (szezonalitás!)

– Élelmiszerbiztonsági és minőségbiztosítási követelményeknek megfeleljen

– A termék „érzelmi többletet” adjon (sztori!)

*Forrás: Nielsen



Kereskedői preferenciák

A magyar termékek gyártóitól:
•Megfelelő kapacitás és hatékonyság

•Marketingszemlélet

•Állandó jó minőség biztosítása

•Szállítási megbízhatóság

•„Szántóföldtől az asztalig” szemlélet (nyomonkövethetőség)

•Szükséges csomagolás biztosítása (megfelelő jelzések, információk, 
gyűjtőcsomagolás)



Mi a „magyar élelmiszer”?

• A Kaposvári Egyetem 2008-as fogyasztói kérdőíves megkérdezése 
alapján a „magyar élelmiszer” fogalma a vásárlók számára az 
alábbiakat jelenti:
– Magyar tulajdonú cég gyártja Magyarországon: 91,5 %

– Magyar alapanyagból készül az élelmiszer: 90,5 %

– Hagyományos magyar recept alapján készül: 83,9 %

– Magyar munkaerő állítja elő: 83,5 %



Mindenki jelöli valahogy ……



A jelölések fontossága

• A Kaposvári Egyetem 2011-es 1000 fős kutatása alapján:
– a védjegyek és jelölések tízből öt vásárlónak fontosak

– a hazai vásárlók mindössze 23%-a bízik a 
termékmegjelölésekben (Ausztria: 87%). 

– spontán ismertség: a hazai fogyasztók a „Magyar termék”
jelölést ismerik legnagyobb arányban (30,5%), amit a Kiváló
Áruk Fóruma (7,1%), valamint a Made in Hungary felirat 
(6,1%) követ 

– a leginkább ismert „Magyar termék” felirattal ellátott 
termékekért a megkérdezettek alig harmada (31,7%-a), a 
Kiváló Magyar Élelmiszerért a válaszadók 28,2%-a, az 
Ellenőrzött Magyar Baromfiért pedig 24,3%-a kész többlet 
anyagi áldozatot hozni



Kérdések a Hungarikum törvénnyel 
kapcsolatban

• Milyen előnyt nyújthat a Hungarikum védjegy a termék számára a 
„Magyar Termék”-hez képest? 

• A gyártók és kereskedők számára milyen beleszólási lehetőség lesz 
a Hungarikumok kiválasztásába?

• Hordoz –e majd a fogyasztó számára árprémiumot a „Hungarikum”
védjeggyel ellátott termék?

• Hogyan tervezi a Kormány a Hungarikum termékekkel kapcsolatos 
tudnivalókat a fogyasztókkal megismertetni?



Köszönöm a figyelmet!


